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Expo Milano 2015: key facts & figures

E’ un’Esposizione Universale avente come Tema: Nutrire il
Pianeta, Energia per la Vita

Dal 1 maggio al 31 ottobre 2015 (184 giorni)
147 Paesi Partecipanti

Sito Espositivo di circa 1 milione di metri quadrati (Comune di
Milano, vicino Fiera di Rho)

122 Attrazioni

4070 Eventi
Previsti 24 milioni di visitatori di cui 7 milioni stranieri
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Modello di business e
benefici economici potenziali

* Costi diretti per la realizzazione di Expo Milano 2015: circa 3,7
miliardi di Euro.

* Finanziati per:
— 1,3 miliardi da Stato ed Enti locali (bonifica e realizzazione
infrastrutture dell’area espositiva)
— 1.2 miliardi da vendite biglietti, merchandising e sponsor

— 1,2 miliardi da Paesi Partecipanti

* Volume d’affari indotto da Expo Milano 2015: circa 25 miliardi
nei 7 anni che vanno dall’assegnazione del 2008 al 2015

— 10 miliardi nel solo settore Turismo (ricettivita, eventi, ristorazione,
mobilita) — 8 miliardi nel solo 2015
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Nutrire il Pianeta, Energia per la Vita

* |l Tema di Expo Milano 2015 viene sviluppato mediante:

— Aree Tematiche: i luoghi fisici dove i visitatori possono
vivere esperienze sensoriali ed educative

— Cluster (riso, caffe, spezie, etc): raggruppamenti di Paesi
Partecipanti, non piu sulla base di provenienza geografica
ma secondo identita tematiche e filiere alimentari

— Sito Espositivo: spazio progettato su due assi ortogonali su
cui trovano collocazione le Attrazioni, i Padiglioni, Teatro
etc.
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Expo 2015 non e solo esposizione ma e
anche un processo partecipativo

 Expo 2015 intende coinvolgere attivamente tutti i soggetti
interessati promuovendo una serie di

— Progetti (es. WE — Women for Expo, a sua volta suddiviso in WE
— Progetti delle donne e WE — Progetti per le donne)

— Tavoli Tematici (es. Imprenditoria Femminile)
— Eventi

* Obiettivo e da una lato sviluppare con voci e competenze diverse il
Tema dell’Expo ma anche coinvolgere il sistema economico —
imprenditoriale e le start up nelle opportunita generate da Expo
2015 Milano
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Opportunita per le nostre Aziende
INSIDE EXPO

* Partecipazione alle gare d’appalto pubbliche mediante la piattaforma SINTEL di
Regione Lombardia; nella sezione Expoinchiaro ogni mese c’e un file chiamato
«opportunita per le imprese» con le gare per i successivi tre mesi

* |l sito OPENEXPO2015.IT fornisce una mappa dei lavori assegnati, dei fornitori
accreditati, delle gare di bene e servizi in corso

e |l sito FORNITORI.EXPO2015.0RG fornisce un servizio di catalogo di fornitura
dove qualsiasi azienda puo esporre i propri beni e servizi in modo da facilitare
I’incontro tra domanda e offerta; a fronte di un costo di 100€ si accede ad un
portale visibile a 1300 operatori qualificati deputati a gestire gli investimenti
dei Paesi Partecipanti (ca. 1,2 mld); Legge n03/2013 prevede esenzione IVA e
imposte dirette per queste opere Expo.

* |19 Global Partner - sponsor ufficiali (ca.400 milioni di investimenti ) che
hanno bisogno di subfornitori;

* Presenza diretta nel Sito Espositivo con attivita di sponsorizzazione (ma sono
previste soglie minime elevate)
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Opportunita per le nostre Aziende
OUTSIDE EXPO

* |l sito EXPOINCITTA.COM e un palinsesto coordinato di migliaia di eventi
culturali, commerciali e turistici; le aziende ed i Paesi che vi partecipano
determineranno una domanda indotta di servizi e prodotti per realizzarli

* | Paesi che vogliono promuovere il btb si stanno organizzando in Case in
centro Milano (es. |la Francia alle Stelline); anche qui nasce un bisogno di
prodotti e servizi per allestimenti e supporto

* |l sito EXPLORATOURISM.IT & una piattaforma di
promocommercializzazione dell’intera offerta turistica delle destinazioni di
Expo 2015; si pone l'obiettivo di facilitare la collaborazione tra operatori
turistici in una logica di mercato e di offerta integrata. Costo di iscrizione
1.000€ flat.
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